M=

MARKENIUILD =R

BWG




_— Business Name Values

Bei der Auswahl von Firmennamen kategorisieren wir unseren Ansatz
in der Regel basierend auf den unterschiedlichen Eigenschaften,
welche der Name vermitteln sollte.
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MARKENBUILDER NAMING PROCESS

v

01 Einfindung

Wir versuchen genau zu
verstehen, was das
Unternehmen
auszeichnet, indem wir
Dienstleistungen,
Zielgruppe und die
Werte, zusammen mit
den grundlegenden
Werten erkunden, die
der Name schlussendlich
vermitteln soll.

02 Marktanalyse

In dieser Phase fuhren
wir umfassende
Recherchen zu
Markttrends und
Wettbewerbern durch

und betrachten, wie die

Konkurrenz aufgebaut
ist und inwiefern uns
das weiterhelfen kann.

v

v

O3 Brainstorming

Hier fUgen wir im
Allgemeinen zusammen,
was wir aus den
vorherigen Schritten
gesammelt haben, und
entwickeln eine breitere
Auswahl (Longlist) aus
Namensfragmenten und
Komponenten.

04 Finalisierung

Aus dieser Longlist
schaffen wir 8-12 mit
einer Voruberprufung
ihrer
Markenrechtsfahigkeit
finalisieren.

v

05 Prasentation

Der Kunde erhalt die
vorgeschlagenen
Namen. Sollten die
Namen nicht final
zusagen, wird das
Feedback genutzt, um
zukunftige Iterationen
zu verfeinern und auf
den Erfolgen der ersten
Runde aufzubauen.




O© 0034 O O1 & WDN PR

=
O

CONTENT

. Geschaftszweck

. Einzigartigkeit

. Zielgruppe

. Markenwerte

. Konkurrenz

. Deadlines

. Namensvorlieben

. Namensvorlieben Konkurrenz
. Prioritaten

. ldeen

11. Exklusivitat

12. Ausschlusskriterien

13. Sprachen

14. Markenanforderungen

15. Domain Anforderung

16. Domain Preis

17. Slogans / Werbespruche
18. Zusatzliche Anforderungen
19. Zusatzliche Informationen




INHALT: GESCHAFTSZWECK 01 i

Was ist die Tatigkeit lhres
Unternehmens?




INHALT: EINZIGARTIGKEIT 02 i

Was macht lhr Unternehmen
besonders? Warum Sie?




INHALT: ZIELGRUPPE 03 i

Wer ist Ilhre Zielgruppe?




INHALT: MARKENWERTE 04 i

Was sind die Werte, die lhr
Unternehmen verkorpern soll?




INHALT: KONKURRENZ 05 /15

Wer ist lhre Konkurrenz und wie
positionieren Sie sich in diesem
Umfeld?




INHALT: DEADLINES 06 /=

Gibt es enge Fristen, die mit dem
Projekt verbunden sind?




( Namensarten )

/N
Abstrakt
A O
»
»
. R
Verstandlich 0 a =
A
C
H s
Beschreibend
v
¢ CONSTRUCT N
Echte Worter Verbund Pragend




INHALT: NAMENSVORLIEBEN 07 !

Basierend auf der vorherigen Folie,
welche Namensarten bevorzugen Sie?




INHALT: NAMENSVORLIEBEN KONKURRENZ 08 /=

Gibt es Namen, die lhnen besonders
zusagen und wenn ja, warum?




INHALT: PRIORITATEN 09 /5

Was sind allgemein lhre Prioritaten,
wenn es um den Namen geht?

_I Sollte einzigartig sein und herausstechen

Sollte in die Industrie und
Konkurrenzlandschaft passen

EI Sonstiges:




INHALT: IDEEN 10/

Haben Sie sich bereits selbst Namen
ausgedacht? Woran sind diese
gescheitert?

_I Nein, bis jetzt haben wir noch keine
Namen gefunden.

EI Ja, aber es hat nicht funktioniert,
weil:




INHALT: EXKLUSIVITAT 17 /1

Was ist der Hauptfokus rund um die
Namensfindung?

Es geht hauptsachlich um den

perfekten Namen. Alles andere ist

sekundar.

Wir lehnen es ab, wenn eine der relevanten Domains
bereits von einem Unternehmen in der gleichen oder
einer anderen Nische verwendet wird.

N

Der Name muss um jeden Preis rechtlich nutzbar sein.

Der Name sollte nicht zu anderen
Angeboten fuhren, selbst wenn sie
unwichtig erscheinen oder nichts mit der
Branche zu tun haben.

Die Domain muss um jeden Preis verfugbar

sein oder zumindest kauflich erwerbbar
sein.



INHALT: AUSSCHLUSSKRITERIEN 12 i

Gibt es irgendwelche
Ausschlusskriterien?




INHALT: SPRACHEN 13 i1

Aus welchen Sprachen/Fragmenten
sollte Ihr Name aufgebaut sein?

D Unsicher
EI Englisch
_I Deutsch
j Latein, Griechisch (alte Sprachen)

.\ Sonstige:




INHALT: MARKENANFORDERUNGEN 14 i1

Fur welches Markenamt soll |hr
Name spater registriert werden?

EI Land:
.\ Mehrere Lander;

.\ Bestimmte Gebiete (WIPO / EUIPO):




INHALT: DOMAIN ANFORDERUNGEN

Welche Domains benotigen Sie und
akzeptieren Sie beschreibende
Domains (e.g. jJoinNAME.com)?

EI .com Domain
_l .net Domain

Akzeptieren Sie beschreibende Domains?




INHALT: DOMAIN PREIS 16 /1

Welche Premium-Domain Kosten
sind Sie bereit zu akzeptieren?

_I <= 3.000€
EI <=10.000€

_I <= 50.000€
.\ <=100.000€

_I Andere (Werte, die niedriger sind, kénnen
den Umfang und den Bepreisung des
Projekts erheblich beeinflussen):




INHALT: SLOGANS / WERBESPRUCHE 17 11

Benotigen Sie Slogans oder
Werbespruche? Wenn ja, was sollen

diese vermitteln?
jl Nein
D Ja:




INHALT: ZUSATZLICHE ANFORDERUNGEN 18 /v

Aufbauend auf dem Namen: Welche
Leistungen benotigen Sie zusatzlich?

Nur der Name

Name + Slogans/Werbespruche

Markenindentitat (Logo Design, Font Auswahl, etc.)

Markendesign (Icons, Illustrationen, Grafiken, etc.)

Markenstrategie (Markengeschichte, Botschaft,
Markenstimme, etc.)

EEEENRBE

Sonstiges: >




INHALT: ZUSATZLICHE INFORMATIONEN

Mochten Sie noch etwas hinzufugen?




an

Der erste Schritt der Namensfindung wurde abgeschlossen.
Wir Ubernehmen von hier.

ANN
[‘g www.markenbuilder.com contact@markenbuilder.com
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